BRAND FILTER BRABANT

DIE MENSCHEN, UNTERNEHMEN, ORGANISATIONEN, SEHENSWURDIGKEITEN

UND VERANSTALTUNGEN VON BRABANT SIND: UNTERSTUTZENDE WERTE PRO KERNWERT

META-GESCHICHTEN PRO KERNWERT

TUftler - Kreativ - Erfinderisch - Innovativ
Selbstbewusst - Kenntnisreich - Ehrgeizig -
Neugierige Pionierarbeit - Herausfordernd -
Unternehmerisch

In Brabant sind wir stolz darauf, unkonventionell zu
sein, den Status Quo standig in Frage zu stellen, die
Grenzen des Erwarteten zu verschieben und damit den
MaRstab fir das Machbare héher zu legen.

MUTIG

UNKONVENTIONELL

Informell - Zuganglich - Unhierarchisch - Energetisch -
Nachhaltige Wertschopfung - international ausgerichtet -
Ein Lebendiges Labor - Mitgestalter - Austausch - Mentoring -
Ermoglichung

In Brabant besteht unsere Art des Wettbewerbs darin,
zusammenzuarbeiten. Wir sind unkompliziert, zuganglich und
haben eine groRRe Bereitschaft, unsere Ideen miteinander, mit
unseren Nachbarn und mit dem Rest der Welt zu teilen.

ZIELGERICHTET

KOLLABORATIV

Warm - Menschenorientiert - Leidenschaftlich - Burgundisch -
Lebensqualitat - Qualitat des Lebens - AuRergewdhnlich -
Magisch - Feierlich Frohlich - Sinnvoll - Farbig - Einladend -

Freundlich - 'Gezellig'

Brabant ist eine immersive Erfahrung. Es ist ein sinnliches Eintauchen,
das Sie umarmt und Sie willkommen heil3t. In Brabant werden Sie Teil
einer Gemeinschaft, Teil einer grolReren Geschichte, bis auch Sie
leidenschaftlich sagen werden: "Ich bin Brabander".

BEMERKENSWERT

IMMERSIV

BRABANT
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